
FASE 1 LE INFORMAZIONI DI BASE 

FASE 2 L’APPROFONDIMENTO

FASE 3 LA DECISIONE FINALE

* I sondaggi somministrati attraverso l’Osservatorioa DBGA o�rono la possibilità, per i partecipanti, di fornire risposte multiple 
a ciascuna domanda. Questo implica che le percentuali associate a ciascuna risposta possano dare somme superiori al 100%.
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